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1. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ
1.1 Цель дисциплины

Целью курса «История и типология концерта» является изучение исторических разновидностей концерта как института музыкальной жизни, выполняющего важнейшую роль в тиражировании и функционировании музыкального творчества, соединяющего «производителей» культурных ценностей (композитора, исполнителя) и их «потребителей». Особенность настоящего курса состоит в тесной взаимосвязи теоретической и практической его частей. Лекционные и семинарские занятия должны апробироваться в реальной концертной практике лекторов и организаторов.  Студенты участвуют в концертной деятельности консерватории, Ростовской областной филармонии, Городского дома творчества, Городской публичной библиотеки, а также в создании и тиражировании рекламной продукции, проводят маркетинг абонементов консерватории, лекционно-концертные циклы в ДГТУ.

1.2. Задачи освоения дисциплины:
· Изучить историю формирования концертных форм (историю западноевропейского концерта и формы концертной деятельности в России XVIII-XIX веков.

· Ознакомиться с существующими в теории концертного дела понятиями «концерта» как феномена музыкальной и концертной жизни.
· Изучить основные тенденции развития концертной практики в контексте общих требований к международному концертному бизнесу.

· Освоить основные формы продвижения концертного продукта в соответствии с потребностями публики.

· Освоить современные подходы к типологии концертных разновидностей.

· Усвоить существующие типы слушательских групп и музыкальной публики.

· Изучить теорию музыкального восприятия. 

· Научиться использованию методов формирования слушательского интереса и музыкальных потребностей в целях прогнозирования концертной продукции.

· Ознакомиться с деятельностью музыкального лектория филармоний страны, типами и формами абонементных концертов. 

· Освоить практически организацию конкретного концертного предприятия.
· Изучить различные виды рекламной продукции и научиться изготовлять их компьютерные макеты.

· Научиться рассчитывать финансовые характеристики концерта.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП ВПО

Дисциплина «История и типология концерта» является дисциплиной по выбору части, формируемой участниками образовательных отношений Блока 1 «Дисциплины» учебного плана направления подготовки 53.03.06 Музыкознание и музыкально-прикладное искусство, профиль Музыковедение.
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине
Процесс изучения дисциплины «История и типология концерта» направлен на формирование следующих компетенций: 
	Код
компетенции
	Содержание компетенции
	Результаты обучения
(ИДК)

	ПКО–4

	Способен составлять лекции (лекции-концерты), выступать с лекциями, комментировать исполняемые в лекциях (лекциях-концертах) произведения
	Знать:

– формы и жанры устного просветительства; 

– типы аудиторий; 

– основные этапы истории музыкального искусства; основные разновидности и жанры академической и массовой музыки.

	
	
	Уметь:

– выступать с лекциями, комментировать исполняемые в лекциях (лекциях-концертах) произведения;

– разрабатывать темы лекций (лекций-концертов).

	
	
	Владеть:

– навыками работы с разными типами аудитории; 

– умением отбора материала и построения популярной лекции-беседы; 

– навыками публичных выступлений.

	ПКО-6

	Способен осуществлять работу, связанную с организацией и проведением творческих мероприятий (фестивалей, конкурсов, авторских вечеров, юбилейных мероприятий)
	Знать:

– основные формы продвижения культурного продукта в соответствии с потребностями публики.

	
	
	Уметь:

– осуществлять консультативную поддержку различных творческих проектов в области музыкального искусства и культуры.

	
	
	Владеть:

– навыками подбора исполнителей и исполнительских коллективов для участия в проекте; создания базы данных организаций, исполнителей, участников проекта;

– навыками оценки конкурентоспособности проекта, планирования и  проведения фестивалей и конкурсов и т.п.


4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ

Очная форма обучения
	Вид учебной работы
	Всего
 часов
	Семестры

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Аудиторные занятия (всего)
	30
	
	
	
	
	
	
	
	30

	В том числе:

	Лекционные занятия 
	15
	
	
	
	
	
	
	
	15

	Практические (семинарские) занятия
	15
	
	
	
	
	
	
	
	15

	Самостоятельная работа 
	150
	
	
	
	
	
	
	
	150

	Вид промежуточной аттестации 
	
	
	
	
	
	
	
	
	Зачет с оц.

	Общая трудоемкость   –    час/ зач. ед.
	 180 /5


Заочная форма обучения

	Вид учебной работы
	Всего
 часов
	Семестры

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Аудиторные занятия (всего)
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4

	В том числе:

	Лекционные занятия 
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2

	Практические (семинарские) занятия
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2

	Самостоятельная работа 
	168
	
	
	
	
	
	
	
	
	84
	84

	Вид промежуточной аттестации 
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4 зач с оц.

	Общая трудоемкость   –    час/ зач. ед.
	180/5


5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

5.1. Содержание разделов дисциплины и распределение 

трудоемкости по видам занятий

Тематический план

Очная форма обучения
	Курс обучения, семестр
	Наименование раздела

дисциплины
	Темы разделов дисциплины
	Лек. Зан.
	Пр. зан.
	СРС
	Всего

Часов

	4 курс, 8 семестр
	Раздел 1. Введение в дисциплину «История и типология концерта»
	1.1. Цель и задачи дисциплины. Творческие возможности музыковеда в концертной деятельности.
	1
	0
	10
	11

	
	
	1.2. Понятия «концертной жизни», «музыкальной жизни», «музыкальной культуры». «Концертный сезон».  «Разделение» труда в сфере концертной жизни. Современная музыкальная индустрия и музыкальный рынок.

основные формы продвижения культурного продукта. .
	0
	0
	10
	10

	
	
	1.3. Понятие «концерта» как социального института в современной теории и практики. Различные его модификации. Концертный ритуал и концертный этикет
	1
	0
	10
	11

	
	Раздел 2  Исторические и современные разновидности концерта
	2.1. Историческая эволюция концертных предприятий. Зарождение и развитие концертирования в зарубежной и отечественной музыкальной культуре.
	2
	4
	13
	19

	
	
	2.2. Типология современных разновидностей концерта.
	0
	0
	10
	10

	
	
	2.3. Разновидности концертных шоу, фестивалей, конкурсов
	4
	1
	8
	13

	
	
	2.4. Абонементные концерты, их история, классификация, формы
	0
	1
	7
	8

	
	
	2.5. Концерт в системе современных массовых коммуникаций (видеоконцерты, интернетконцерты, клипы и др.). Нетрадиционные формы концертной деятельности и формы их организации (концерт-бал, маскарад, праздник).
	1
	1
	8
	10

	
	Раздел 3. Вопросы организации концерта 
	3.1. Организация отдельного концерта
	1
	0
	10
	12

	
	
	3.2. Понятие рекламы. Виды рекламной продукции. 
	1 .
	2
	8
	11

	
	
	3.3. Программа концерта и её функции и разновидности. Составление макета концертной афиши
	0
	0
	10
	10

	
	Раздел 4. Социологические аспекты концертной деятельности
	4.1 Музыкальное восприятие как вид художественной деятельности. Музыкальные потребности и музыкальные  интересы..
	1
	1
	8
	10

	
	
	4.2 Формы взаимодействия музыканта и публики.
	0
	1
	8
	9

	
	
	4.3 Публика в концертном зале. Типология слушательских групп. Формы воздействия на слушательский интерес. Системы  «воспроизводства» публики.
	0
	2
	8
	10

	
	Раздел 5. Вопросы финансирования и управления
	5.1. Формы финансирования и управления концертной деятельностью. Государственное и частное финансирование
	0
	1
	10
	11

	
	
	5.2. Расчёт стоимости концерта и билетов. Оплата исполнителей и менеджеров. Составление проектов.
	2
	0
	10
	12

	
	
	5.3. Поиск спонсоров. Фандрайзинг.
	1
	1
	10
	12

	                                    Итого
	15
	15
	150
	180


Заочная форма обучения

	Курс обучения, семестр
	Наименование раздела

дисциплины
	Темы разделов дисциплины
	Лекции.
	Практ. зан.
	СР
	Всего
Часов

	5 курс, 9,10 семестры
	Раздел 1. Введение в дисциплину «История и типология концерта»
	1.4. Цель и задачи дисциплины. Творческие возможности музыковеда в концертной деятельности.
	0,25


	0
	7
	7,25

	
	
	1.5. Понятия «концертной жизни», «музыкальной жизни», «музыкальной культуры». «Концертный сезон».  «Разделение» труда в сфере концертной жизни. Современная музыкальная индустрия и музыкальный рынок.

основные формы продвижения культурного продукта. .
	0,25
	0
	7
	7,25

	
	
	1.6. Понятие «концерта» как социального института в современной теории и практики. Различные его модификации. Концертный ритуал и концертный этикет
	0,5
	0
	7
	7,5

	
	Раздел 2  Исторические и современные разновидности концерта
	2.1. Историческая эволюция концертных предприятий. Зарождение и развитие концертирования в зарубежной и отечественной музыкальной культуре.
	0
	1
	14
	15

	
	
	2.2. Типология современных разновидностей концерта.
	1,25
	0
	12
	13,25

	
	
	2.3. Разновидности концертных шоу, фестивалей, конкурсов
	0
	0,25
	8
	8,25

	
	
	2.4. Абонементные концерты, их история, классификация, формы
	0,25
	0,25
	9
	10

	
	
	2.5. Концерт в системе современных массовых коммуникаций (видеоконцерты, интернетконцерты, клипы и др.). Нетрадиционные формы концертной деятельности и формы их организации (концерт-бал, маскарад, праздник).
	0
	0,25
	9
	9,25

	
	Раздел 3. Вопросы организации концерта 
	3.1. Организация отдельного концерта
	0,5 .
	0
	10
	10,5

	
	
	3.2. Понятие рекламы. Виды рекламной продукции. 
	0
	0,5
	10
	10,5

	
	
	3.3. Программа концерта и её функции и разновидности. Составление макета концертной афиши
	0,25
	0
	11
	11,25

	
	Раздел 4. Социологические аспекты концертной деятельности
	4.1 Музыкальное восприятие как вид художественной деятельности. Музыкальные потребности и музыкальные  интересы..
	0
	0,5
	10
	10,5

	
	
	4.2 Формы взаимодействия музыканта и публики.
	0
	0,25
	9
	9,5

	
	
	4.3 Публика в концертном зале. Типология слушательских групп. Формы воздействия на слушательский интерес. Системы  «воспроизводства» публики.
	0,25
	0,25
	9
	9,5

	
	Раздел 5. Вопросы финансиоования и управления
	5.1. Формы финансирования и управления концертной деятельностью. Государственное и частное финансирование
	0,25
	0,5
	12
	12,75

	
	
	5.2. Расчёт стоимости концерта и билетов. Оплата исполнителей и менеджеров. Составление проектов.
	0,25
	0
	12
	12,25

	
	
	5.3. Поиск спонсоров. Фандрайзинг.
	0
	0,25
	12
	12,25

	Итого
	   4
	4
	168
	176 (+4 зач.)        


Содержание учебной дисциплины

Раздел 1. Введение в дисциплину «История и типология концерта» Тема 1.1.  Цель и задачи дисциплины. Творческие возможности музыковеда в концертной деятельности.
Изменения музыкальной жизни общества на переломе ХХ и ХХI столетий. Формирование информационного общества. Роль техни​ческих средств, планетар​ное распространение европейской испол​нительской культуры, интерес к внеевро​пейским традициям, небы​валая насыщенность звуковой среды, разновидности зву​кового са​мовыражения в молодёжной среде. Обновление духовно-нравствен​ной атмосферы современного российского общества, задачи гумани​зации.  Музыка как искусство и как элемент коммуникативных сис​тем современного общества: взаи​мосвязи эстетического и соци​ально-регулятивного факторов. Роль профессио​нальных музыкан​тов, проблема потребления музыкальных ценностей и «потреби​тели». Изменения в слушательской аудитории. Менеджмент и мар​кетинг в прак​тике организации концертного дела. Необходимость системного изучения возмож​ностей функционирования и развития концертной деятельности в образовании сту​дента-музыковеда. Ос​новные параметры курса. Литература по курсу.

Тема 1.2. Понятие «концертной жизни», «музыкальной жизни», «музыкаль​ной культуры».  «Концертный сезон». «Разделение» труда в сфере концертной жизни. Современная музыкальная индустрия и музыкальный рынок. Основные формы продвижения культурного продукта.

История и эволюция музыкальной жизни общества в России: от Х1Х века к ХХ. Институты организации и управления музыкальной жизнью в России. Их эво​люция. Современное понятие «музыкаль​ной жизни» и его отличие от понятия «концертной жизни». Про​странство музыкальной жизни.  Структура и специфика концерт​ной жизни и особенности её организации. Субъекты и «объекты». Дея​тельность концертных институтов. Главные «элементы» кон​цертной жизни. Со​временный концертный сезон города, области, страны, отдельного учебного заве​дения и его основные пара​метры. Подходы к планированию.

Строительство и противоречия российской музыкальной куль​туры в ХХ столе​тии. Подходы М.Вебера, А.Сохора, А.Луначарского, В.Цуккермана. Современные ракурсы понятия «музыкальной куль​туры» узкое и широкое, подходы к выявле​нию дефиниции понятия у разных авторов. Саморегуляция и целенаправленное воздействие на развитие музыкальной культуры. Формирование и особенности функционирования рынка музыкальной продукции в наше время.

Тема 1.3.  Понятие «концерта» как социального института в современной му​зыкальной теории и практике. Его различные мо​дификации. Концертный ритуал и концертный этикет

Концерт как исторически и социально - обусловленная форма организации му​зыкальной жизни, порождение городской куль​туры; три фактора, стимулирую​щие его развитие. Концерт – как со​бытие и его многоцелевые функции. 

Подходы к понятию концерта в истории, в современной музы​кальной теории и истории музыки и в музыкальной практике. Ана​лиз определений, предложенных разными авторами.
Концерт есть: 1. Форма существования музыкального произве​дения и его коммуникации (Ганслик Э.«История музыкальной жизни Вены»); 2. Форма про​изводства и потребления музыки при особой степени активности слушателя (Бек​кер П.«Немецкая музы​кальная жизнь»); 3. Организованное, специально устроенное испол​нение музыки перед подготовленными слушателями ( Шваб Г.«Концерт. От​крытые области музыкальной деятельности от 17 до 19 столетия»); 4. Место испол​нения и восприятия музыкальных про​изведений, специально для этого предназна​ченного (К.Блаукопф. «Симфония, концертные сочинения, публика»); 5. Позиция ав​тономности музыки как состояния духа вне сферы со​циальных, политических и экономических закономерностей , кон​церт – место реализации автономности му​зыкального искусства (Г.Хайстер «Теоретические предпосылки изучения кон​цертной жизни»); 6.Общедоступное, организованное предпринимателем и за​фик​сированное в программе исполнение, обращенное к заинтересо​ванной и платеже​способной публике (Г. Хайстер, там же); 7. Институт  музыкальной жизни ритуаль​ного, церемониального характера, «му​зей» звука( Хельм Э.,Ванберже Р. «Компози​тор. Интерпретатор. Пуб​лика»). Выявление зависимости концерта от экономиче​ских факто​ров (Стигман М. «Солист концерта в рейнской музыкальной жизни. Музыкально-социологические построения»). Понятия И.Ямпольского, Ка​пустина, М.Кагана, А.Мазаева, А.Сохора. «То​варность» концерта. Идеи Т.Адорно и Ортега—и-Гассета о разру​шающем влияние толпы в зале, коллективное и индиви​дуальное в концерте. Социализация музыкальных ценностей в концерте и его эсте​тическая значимость. Концертный ритуал, его элементы. Кон​цертный этикет как исторический феномен и его эволюция.
Раздел 2.  Исторические и современные разновидности концерта
2.1.  Историческая эволюция концертных предприятий. За​рождение и раз​витие концертирования в зарубежной и отечествен​ной музыкальной культуре.

Рассматриваем на семинаре происхождение концертных форм в доклассовом обществе, античной Греции и Древнем Риме. Связь концерта с ритуалом. 

Музы​кальная жизнь и её концертные формы в средневековой Европе. Развитие форм культурной жизни в эпоху Ренессанса Салоны и кружки. Роль меценатов в форми​ровании но​вых моделей духовной жизни.

 Церковное и светское. Зарождение от​крытых бесплатных концертов в церковной практике. Музыкаль​ные «академии». Композитор-исполнитель при дворе и во главе му​зыкальной жизни города. Появ​ление платных концертов в Англии ХУП века. Деятельность Банистера. 

Первые гастролёры-виртуозы и первые «организаторы». Музыкальный быт. Начало нотно-изда​тельской деятельности. Музыкальные общества и клубы как заро​дыши совре​менного концерта.

 Специфика отечественной музыкальной культуры ХУШ века. Формы концерт​ной жизни.  Становление современных форм концертной жизни в ХУШ-Х1Х веках. Разно​видности концертных предприятий и ритуалы поведе​ния публики. Расширение масштабов концертной жизни. Появление анонимного потребителя концертного продукта. Формирование личности исполнителя как посредника между композито​ром и пуб​ликой. Ритуал поведения исполнителя.

Литература: книга Е. В. Дукова, пособия Т. Ливановой по истории зарубежной музыки, по истории отечественной музыке, Герцмана по истории античной музыки, другие источники, указанные в библиографии по курсу. 

Тема 2.2. Типология современных разновидностей концерта.

Понятие типологизации и типологии в современной системе науч​ных знаний. Традиционные формы разграничения видов концертов в отечественном музыкоз​нании, критике и в «бытовом» сознании (филармонические и нефилармонические, академические, эстрад​ные, литературные). Бытовые и надбытовые формы музици​рова​ния. Концепция Сохора. Классификация концертных разновидно​стей:

1. По форме контакта со слушателем (контактные и дистанцион​ные);

2. По степени сопричастности слушателя к звучащей музыке: пас​сивные и активные формы взаимодействия публики и музыкаль​ного творчества, музыка преподноси​мая и обиходная (концерт как объект восприятия или домашнее музицирова​ние, фольклорный праздник, клубный вечер, дискотека и т.п.

3. По месту проведения и объёму помещения

3.1По месту проведения: стационарные, выездные, гастрольные. 

3.2 По месту проведения и объёму помещения: домашние (бытовые0 концерты, салонные (позднее музыкальные гостиные), церковные, публичные фи​лармонические, массово-технократические на спор​тивных площадках, садово-пар​ковые, городские (на улицах и площадях (в том числе флешмоб), сельские, музей​ные, концерты в библиотеках.
4. По социальной направленности и составу зрителей (ориентация на запросы публики) – адресные и внеадресные, в том числе, адресные по группам насе​ления: молодёжные, детские, для ветеранов, ориентация на профес​сиональные группы (шахтёрские, для медиков, полиции и т.п.).

5. По социальной направленности – событийные и внесобытийные (юбилейные, бенефисные, праздничные, декадные, на случай, фести​вальные, конкурсные, пре​мьерные).

6. По составу участников: любительские, профессиональные, смешанные.
7. По числу участников: сольные (или бенефисы), камерные или групповые (полу-бенефисные, коллективные (одного кружка или коллектива), сводные.
8. По жанровым разновидностям звучащей музыки – надбыто​вые: оркестровые (симфонические и их разновидности), вокально-инструментальные, органные, сольные инструментальные, камер​ные, хоровые, танцевальных коллективов, ан​самблей песен и пля​сок, джазовые, рок - и поп-, фольклорные и сборные.

8. По историческим стилям: старинные, церковные, авангардные, современные, романтические, классические, барочные.

10. По типу финансирования (благотворительные, абонементные, платные, бесплат​ные, гарантийные);

11. По степени доступности: открытые концерты, закрытые, абоне​ментные, заказ​ные.

12. По типу программы: сборные, тематические, исторические, моно​графические, лекция-концерт, концерт-новелла, литературно-музы​кальный.

Разъяснение к последнему блоку:

1. Тематический. Ведущий таких концертов является связующим звеном, он через все номера проводит основную мысль, нанизывает на нее каждое исполняемое произведение. В тематическом концерте все номера подбираются в соответствии с темой. Программа составляется из имеющихся в репертуаре коллективов, произведений или готовятся новые. Между номерами в таком концерте должны быть тематические связки ведущего. 

2. Сборные концерты (дивертисменты) Их программы лишены тематического единства, составлены из произведений разных жанров и видов искусства в исполнении представителей разных худ. Коллективов.

3. Театрализованные концерты. Они готовятся и ставятся по специально разработанному сценарию в то время как традиционный концерт лишь на основе составленной концертной программы. Театрализованный концерт рождается как бы дважды.

     Тема 2.3. Разновидности концертных шоу, фестивалей, конкурсов
Разные цели проведения этих разновидностей концертной жизни: История возникновения массовых зрелищ и шоу. Идея синтеза искусств синтез театра, музыка, литературы, живописи, архитектуры, киноискусства, использование технологических инноваций. Разновидности:
1. Крупное мероприятие государственного масштаба или города. 

2. Эстрадное шоу как законченное произведение искусства.

3. Дивертисмент как развлекательное шоу.

4. Тематическое (сюжетное)шоу. 

5. Политическое шоу, с использованием музыки, театра, балета;

6. Праздничные, юбилейные шоу, 

7. Конкурсные шоу (телешоу - «Голос», Большая опера, Большой балет, Ледяное телевизионное шоу «Дети»).

8. Конкурсные академические, джазовые, народных инструментов концерты.

9. Рекламно-концертное шоу как вариант расширенного клипа в театрализованной форме.

10. Фестивальное шоу. 

10. Корпоративная вечеринка как зрелищное мероприятие.
11. Спортивно-концертные представления (открытие олимпийских игр)

Способы организации массовых зрелищ. Создание организационного комитета, выбор председателя, членов (руководители отдельных творческих программ или технологических цехов). Составление и утверждение финансовой документации. Постановочный план (замысел режиссера, художественно образная сторона зрелища: выбор темы, массщтаю зрелища, его престижность и сложность, создание сценария и сценарного плана, сценографии (работа художника), работа с творческими коллективами и солистами, качество репетиционных площадок, график репетиций, работа режиссера с начальниками всех служб и цехов, принимающих участие в мероприятии. Составление режиссерской документации и материала для репетиций частичных и целостных прогонов. Аллегория и символика, черта мифа и притчи.

Тема 2.4. Абонементные концерты, их история, классификация, формы
Исторические «корни» абонементных концертов (исторические концерты Д. Букстехуде в Любеке, Иоганна Петера Саломона в Англии (концерты Гайдна), концерты в Гевандхаузе 30-40-х годов ХIХ века, братьев Рубинштейнов в России (1882-1884 г.г). Роль А. Луначарского в развитии идеи цикла концертов. Просветительские цели и задачи отечественной традиции абонементных концертов: от Луначарского до наших дней. Абонемент​ные концерты в европей​ской и американской традиции в наши дни. Экономические и художественно-эстетические стимулы развития абонементной системы.

          Абонементные циклы есть форма просветительской деятельности в работе со всеми группами населения. Создание лекторийных групп во всех филармониях страны. В большинстве случаев их работа и сегодня коммерчески выгодна филармонии, так как все средства, собираемые за абонемент есть чистая прибыль, так как участники групп и музыковеды получают зарплату, участвуют в других концертах.  

          В книге Ф. Котлера и Дж. Шеффа «Все билеты проданы» изложена современная теория абонементных концертов. Преимущества абонементов: создание целостной концепции, единство замысла и тематики, возможности экспериментирования с тематическим программированием способами ведения, связями со смежными искусствами (синтетические концерта РГК в Доме творчества); наличие предварительной информации на целый сезон, работа с постоянной слушательской аудиторией (рождение новой слушательской группы). С коммерческой стороны: возможность сделать концертную деятельность рентабельной, объединение в одном цикле молодых и опытных концертантов, возможность с решить проблему заполняемости зала, а также финансовое обеспечение работы коллектива, рекламная поддержка абонементных программ, низкая стоимость одного концерта для слушателя, возможность иметь комфортное место на весь сезон, престижность (слушатели абонементов – элита среди любителей музыки), система скидок и льгот для постоянных слушателей, обеспечение их возможностью бесплатными приглашениями на другие концерты или привилегия обеспечения билетами на экстренные концертные мероприятия или посещение дополнительно фестивалей филармонии или ВУЗа, понижение стоимости абонемента на последующие сезоны, наконец, создание личного абонемента из разных абонементных циклов, наконец, возможность влиять на репертуар следующих сезонов в силу постоянных социологических опросов и анкет, проводимых среди постоянных слушателей.

  Деятельность известных советских музыковедов И. Соллертинского, О. Доброхотовой, С. Виноградовой способствовала появлению специализации лектора для музыковедческих факультетов. 

Организация абонементного цикла: последовательность стадий от замысла музы​коведа, выбора площадки. Формирование рекламной продукции и её разновидно​сти, финансовое обеспечение, маркетинг, роль упол​номоченных и менеджеров, «смешанные» варианты фи​нансового обеспечения. Параметры успеха и неудач в проведении абонементного цикла. Социальная мотивировка. Формирование «ажиотажа» вокруг абонементных цик​лов. Годичные, сезонные, фестивальные, авторские и прочие абонементы.

         Тема 2.5. Концерт в системе современных массовых коммуникаций. (прямая трансляция, видео-концерты в записи в медиаресурсах, интернет- концерты, клипы и др.). Нетрадиционные формы концертной деятельности и формы их организации (концерт-бал, маскарад, праздник).

Тематические вечера как целевое и зрелищное мероприятие. Их цели: формирование основ научного мировоззрения идейной убеждённости, воспитание нравственных качеств, формирование эстетического отношения к действительности, воспитание общественной активности, вечера, посвященные пропаганде определённых идей, достижениям науки и техники, вечера фольклора, посвящение в студенты, «Татьянин день» зимой, новогодний бал-маскарад. Присутствие развлекательной составляющей.

Концертные бенефисы-приглашения, как вариант монтажно-сбор​ных типов кон​цертов с целью создания нового имиджа исполнителя и его популяризации.

Современные системы коммуникации. Развитие радио-, теле-концертов. Видео​продукция и видеоконцерты.  Концерты в интер​нете. 

Дягилевские традиции «музыкальных выставок» в наши дни.

Самоорганизующиеся клубы как модель формирования слуша​тельских групп в европейской и отечественной традиции. Музыкальные гостиные и салоны.

Детские праздники и фольклорные ритуалы. Концерт-бал, маскарад, праздник. Концертные формы на Дне города.

Дискотека как молодежный клуб и форма самореализации. Са​модеятельные рок - и поп- ан​самбли – преемники ВИА.

Общегородские фестивали и мероприятия концертного типа: карнавалы, празд​ники, театральные и музыкальные олимпиады, конкурсы. Особенности их органи​зации: создание «мозго​вого»центра, поиск спонсоров, программа и финансовый проект предприятия, режиссура и сценарий, организация исполнителей и слушате​лей.

Раздел 3.   Вопросы организации концерта.

Тема 3.1. Организация отдельного концерта.

Тема лекционно-практическая. Рассматриваем общие и специфические для каждого типа кон​церта формы орга​низации и этапы его подготовки и проведения. Организация сольного кон​церта. 

Инициатор концерта: исполнитель или организатор, художественный руко​водитель, администратор, различие в технологии организации. Форма вызова ис​полнителя на сольный концерт - официальное приглашение, заключение договора или контракта. Условия аренды помещения. Финансирование – до​говор-обязатель​ство, «на кассу», благотворительный, гарантий​ный, спонсирование. Рекламное обеспечение (изготовление или только распространение афиш, щитов, витрин, рек​ламных про​спектов, программок, буклетов теле-, радио-анонсы). Смета кон​церта. Маркетинг концерта. Последовательность стадий в органи​зации концерта. Составление бизнес-плана.

Организация выезда или приёма художественного коллектива.

Организация фестивального концерта.

Организация конкурсного концерта. Организация джазового джем-сейшена. Кон​цертно-массовые шоу и вечера.

Технология подготовки и проведения концерта
«Технология – писал А.М. Горький, – это логика фактов, создаваемых трудовой деятельностью людей, идеология – логика идей, то есть логика смыслов, извлекаемых из фактов, – смыслов, которые предуказывают пути, приемы и формы творчества новых фактов».

 Чтобы добиться результата необходимо:

– правильно поставить цель и определить задачи, которые обуславливают эту цель;

– определить, в какой логической последовательности действовать;

– какие формы, способы и приемы при этом использовать.

Все это составляет основу методики. Методика – это систематизированные знания об организации процесса и целесообразных способах достижения результата, это конструирование и организация(реализация) какой-либо деятельности.

Существуют различные уровни методики. При употреблении понятия «уровни методики» имеется в виду разномасштабность практической деятельности, точнее, различный масштаб видения процесса.

Уровень, когда рассматривается весь процесс в целом, соответствует общей методике; отдельные составляющие его части – частная методика; конкретизированные формы организации процесса – конкретная методика.

«Общая методика – это программа действия в соответствующих условиях. Она включает в себя общие цели и задачи деятельности, основные направления и общий объем её содержания, этапы её осуществления, примерный комплекс средств (форма организации их взаимосвязи).

Общая методика фактически описывает желаемое состояние той или иной системы»

Общая методика подготовки концерта делится на несколько этапов. При это надо учитывать, что количество компонентов процесса подготовки концерта зависит от масштабности концерта.
Первый этап подготовки концерта – этап планирования. Он включает в себя: создание оргкомитета, куда должны войти люди, реально на что-то влияющие; создание организационно – постановочной группы, где будут работать специалисты-практики.

Постановку цели и прогнозирование результатов. Не следует забывать, что культурно – досуговая деятельность – педагогически организованная деятельность или, во всяком случае, должна быть таковой.

– Определение формы проведения программы, места и времени.

– Разработку подробного плана подготовки и проведения концерта, где четко будет обозначено: какие мероприятия надо осуществить, к какому сроку, кто персонально за это отвечает. Не следует забывать: когда отвечают все – не отвечает никто.
Второй этап подготовки концерта – этап составления, обсуждения и утверждения программы. Программа – это подробный перечень номеров концертной программы.
Третий этап подготовки концерта самый ёмкий и сложный, – этап осуществления программы. После того, как программа составлена и утверждена, появилась возможность определить, какие затраты необходимы для осуществления задуманного. Значит, надо составить смету расходов. Наличие программы и сметы расходов позволит начать непосредственную подготовку программы. Она включает в себя:

– работу с творческими коллективами;

– подготовку сценических площадок, их оформление;

– подбор и изготовление реквизита и костюмов;

– звуковое оформление – поиск музыкального решения замысла программы и работа с техническими средствами;

– работу над видеорядом;

– работу с рекламой. Создание рекламной продукции.
              После осуществления подготовительной работы наступает момент проведения концерта. Её успех зависит от многих факторов: умения организаторов мероприятия создать праздничное настроение; чёткой работы режиссера и помощников режиссера, радиста, осветителя, рабочих сцены; готовности творческих коллективов, слаженности работы технических служб и т.п.

После проведения концерта наступает четвёртый этап – этап подведения итогов и анализа результатов. Этому этапу, как правило, уделяется недостаточное внимание, а между тем, он очень важен. Во-первых, после окончания мероприятия необходимо привести в порядок территорию, на которой оно происходило. Во-вторых, вернуть владельцам аппаратуру, реквизит, декорации, костюмы, которые брали в аренду. В - третьих рассчитаться по кредитам, то есть произвести окончательный расчет с гостиницей, если в ней жили приглашенные из другого региона гости, с автотранспортным предприятием за предоставленный транспорт, оплатить работу звукорежиссера, режиссера, художника по свету и т.п., произвести другие оплаты.

Затем, наступает момент обсуждения и анализа проведенного концерта. В ходе этого обсуждения необходимо выяснить, была ли достигнута цель или нет, какие принципиальные ошибки были допущены, или, наоборот, что нового и интересного было достигнуто.

По итогам проведенной программы и её обсуждения, необходимо оформить методический материал, куда войдут:

– протоколы заседания оргкомитета;

– план подготовки и проведения программы;

– копия сметы расходов;

– программа концерта и монтажный лист к нему;

– эскизы оформления и костюмов;

– образцы рекламы;

– видеоматериал;

– отзывы средств массовой информации и зрителей;

– протоколы или иные документы с материалами обсуждения анализа проведенного мероприятия.

В самом общем виде технологическая цепочка выглядит следующим образом: целевая установка → задача→ форма→ методы→ средства→ результат.
Тема 3.2. Понятие рекламы. Виды рекламной продукции. 
Понятие рекламы – публичное представление сведений о потребительских свойствах товара или услуги с помощью художественных, технологических и психологических приёмов воздействия на потребителя с целью формирования, регулирования и стимулирования спроса, обеспечения накопления ресурсов развития. Цели рекламной деятельности: информационная, репрезентирующая, формирование устойчивого интереса, мотивации спроса, формирование культурного пространства, вкусов и эстетических запросов населения. Основные качества рекламной продукции: ёмкость информации, её точность, исчерпанность и психологическая направленность на потребителя. Воздействие на подсознание в случае особой агрессивности, например, в телерекламе. Наличие символического обобщения, поддержание устойчивого интереса к ценностям искусства, принцип опережения события, установка на данное событие. Конечная цель – проведение в жизнь задач культурной политики, стратегии развития музыкальной культуры страны, формирование вкуса, интересов и потребностей широкого профиля., задачи просвещения в области искусства.

Виды рекламной продукции. Визуальные и аудиовизуальные, клипы и их режиссирование. Реклама в масштабах города (уличная), в помещении концертного предприятия, в прессе. Виды уличной рекламы.

Афишная продукция и её формы: цветные и монохромные, плакатные, открытые и закрытые, полуоткрытые афиши, сводные афиши сезона, отдельной декады, мероприятия, абонемента.

Формы и разновидности буклетов: коллектива или театра, концертной фирмы или организации, гастролей, фестиваля, отдельной постановки, отдельного исполнителя, абонементного цикла. Полиграфические особенности. Проектирование макета.

Программки и программы, приглашения как рекламный продукт.

Анонсы и рецензии как фактор рекламы.

Новые формы рекламирования (радио и телемар​кетинг, интернет-маркетинг). Телереклама. Радио как рекламный объект. Виды интернет-рекламы. Музыка в рекламе. 

Некоторые основы законов видеостилистики и аудиостилистики.

В списке рекомендуемой литературы перечислены ряд источников. Начинать нужно с книг Уэллса У., Бернета Дж., Мориарти С. Реклама: принципы и практика; Корнеевой С. Музыкальный менеджмент (глава о рекламе), Королько В. Основы паблик рилейшиз; статей Тавровской М. В. Интернет-поддержка культурных проектов; Черных С. А. Академическое искусство и информационные технологии. Необходимо также открыть энциклопедические источники по экономике, рыночной системе хозяйствования, чтобы проанализировать понятие рекламы и его составные компоненты.

Тема 3.3. Программа концерта и её функции и разновидности. Составление макета концертной афиши.
Программа – внутренняя структура и смысловой стержень кон​церта. Программа – отражение возможностей и намерений исполни​теля, замыслов устроителей или концертной организации, а также потребностей публики. Программа как фактор, формирующий тип концерта и его аудиторию. Запросы и ожидания слушателей. Про​грамма как отражение исторического опыта концертирования и форм комму​никации во время концерта. Мозаичность и целост​ность в программе. Типы и раз​новидности программ.  Открытая и «закрытая» программа

Раздел 4. Социологические аспекты концертной деятельности
Тема 4.1. Музыкальное восприятие как вид художественной деятельности. Музыкальные потребности и музыкальные интересы.
Музыкальное восприятие как вид художественной деятельности – понятие бо​лее широкое, чем восприятие музыкальных звучаний как психический процесс. Формы художественного воспри​ятия: эмпатия (переживание), чувственные ощущения, восприятие представление, рефлексия, абст​рактное мышле​ние. Два аспекта: восприятие как звено общественной коммуникации и восприятие в условиях коллективного общения. Место восприятия среди других видов музыкальной деятельности, структура музы​кального восприятия как соци​ального и психологического процесса, субъективные и объективные основы доступности музыкальных произведений, их зависимость от тезауруса слушателя.

 Музыкальные потребности. Потребности есть насущная необходимость для человека в том, без чего субъект потребности не может развиваться и функционировать как личность. Полифунк​циональность музыкальных потребно​стей. Преобразовательная потребность лич​ности (материальная, ду​ховная, материально-духовная). Музыкальное воспитание как со​ставная часть преобразовательной функции. Познавательные по​требно​сти. Коммуникативные потребности. Интерес – осознанная потребность (активная направленность на предмет потребностей) Интересы мате​риальные и духовные. Классификация мате​риально-духовных: по носителю -  на коллективные и индивиду​альные, по степени реальности - на действительные и мнимые, по качеству - на широкие, узкие, возвышенные, низменные, глубокие, поверхностные. Когнитивная, эмоциональная и пове​денческая структура музыкального интереса.

Формирование музыкальных потребностей общества: метод когнификации, метод использования свойств объекта, метод ис​пользования свойств субъекта, ме​тод воздействия через среду, метод воздействия через деятельность Установка на восприятие. Музы​кальное восприятие как многоуровневый процесс (слушание, по​нимание, интерпретация и оценка, последействие произведения).

Взаимосвязи музыкальной теории – психологии восприятия в ва​рианте В.Меду​шевского и Е. Назайкинского – и практические цели реа​лизации концертных идей.

Основные источники: книги В. Медушевского и Е. Назайкинского, но главное прочесть разделы книги А. Сохора (первый том его избранных трудов и материалов).

Тема 4.2.  Формы взаимодействия музыканта и публики.
Концерт как осуществление творческих потенций исполнителя. со​циализация му​зыкальных ценностей, удовлетворение и развитие эстетических потребностей публики. Общение через произведение.

Уровни взаимодействия музыканта и публики: прямое, косвенное, межличност​ное, межгрупповое. Художественное (через музыкально-информационный про​цесс) и внехудожественное общение. Субъекты и предмет коммуникационного общения. «Звуковое тело» концерта и его воздействие на особенности общения ис​полнителя и слуша​теля. Воздействие ритуалов поведения.
Тема 4.3. Публика в концертном зале. Типология слушательских групп. Формы воздействия на слушательский интерес. Системы «воспроизводства» публики.
Понятие музыкальной публики. Публика в целом, публика собы​тия, публика цикла событий, публика произведения, публика кон​кретного учреждения. Основ​ные параметры: состав, музыкальное поведение, результаты воспри​ятия. Специфичность публики – объ​екта воздействия искусства и субъекта художе​ственного потребле​ния.

Типология слушательских групп. Разные классификации. Т.Адорно: эксперты, «хороший слушатель», потребитель культуры, эмоциональный, рессентиментный, джазовый или иной фанатик, развлекающийся слушатель, антимузыкальный. Ю. Да​вы​дов: гносеологический тип, компенсативный тип, знаточеский тип, этический тип, социально-престижный тип (имидж-тип). Зол​тан: адекватный слушатель, ис​кренний любитель-консерватор, ге​донист, потребитель, равнодушный интеллектуал.Капустин разделяет слушателей на экспер​тов, меломанов, постоянных посетителей, случайных и «разо​вых» слушателей.

Системная классификация Сохора: три группы признаков их сочетание. 


Пути и возможности формирования музыкальных интересов: 1. метод когнификации - перевод неосоз​нанного в осоз​нанное; 2. метод использования свойств объекта - использование полифункцио​нальности любого музыкального сочинения; 3.в зависимости от ценностных ориентаций слу​шателя – метод использования свойств субъекта или индуцирова​ния одной стороны интереса посредством другой; 4.включение каждой личности в ту или иную общественно-культурную группу – метод воздей​ствия через ближайшее ок​ружение; 5. включение в процесс потребле​ния музыки через активные и полуактив​ные формы соучастия в творчестве.

 
Музыка как фактор групповой консолидации. Форми​рования слушательских установок, запросов

 
Роль государственной политики (или её отсутствие) в организации трансляции культурных ценностей. Возможности СМИ –радио, телевидения, прессы – в развитии слушательских вку​сов и музыкальных интересов. Роль общей культурной атмосферы города, страны, данного населённого пункта. Формирование массового спроса (искусство как объект коммерческих интересов).

 
Понятие воспроизводства культурных ценностей. Система музы​кального воспита​ния как основа воспроизводства публики. ДМШ, филармонические лектории, лек​ции и рынок концертной продук​ции. Музыкальное образование как социальный институт. Истори​ческий опыт концертных фирм Англии, Японии, Америки. Традиции образования и меняющийся контекст культуры.  

Раздел 5. Вопросы финансирования и управления.

Тема 5.1. Формы финансирования и управления концертной деятельностью. Государственное и частное финансирование
Федеральное, региональное и местное управление концертной деятельностью. Существование в одновременности государствен​ных, частных, кооперативных концертных структур. Три направ​ления в их деятельности: ориентация на финан​совую элиту путём приглашения «звёзд» (повышение цен, недоступность для большин​ства населения), прокатные структуры поп- и рок-групп (отказ от высокого искусства, коммерческий рыночный характер деятельно​сти), государственные фи​лармонии как представители «охрани​тельной тенденции».  

Формы финансирова​ния: гарантийные, дого​ворные, спонсорские, «с продажи», бюджетные, «рекламная агрес​сия на лидера компании». 

Тема 5.2. Расчёт стоимости концерта и билетов. Оплата исполнителей и менеджеров. Составление проектов.
Определение рыночной стоимости концерта и расчёт его сметы доходов (доходы от продажи билетов и абонементов, спонсорская помощь, государственный гранд на проведение мероприятия). Расчет стоимости билетов, исходя из сметы расходов (аренда зала, реклама, зарплата исполнителей (договорная), начисления на зарплату, оплата распространителей билетов и менеджеров, начисления на их зарплату.

Оплата испол​нителя или коллектива исполнителей. Контракты и договоры. Оплата под гарантию, оплата «на кассу» (филармонии остаётся некий процент от заработанной суммы, остальное отдаётся исполнителю)

Тема 5.3. Поиск спонсоров. Фандрайзинг.
Формы спонсирования – имидж-форма, авторская, трудовая»,  персональная» (на конкрет​ного исполнителя) и др. Картотеки предпринимателей и картотеки исполнителей. Документы, необходимые для получения спонсорства.
6. Учебно–методическое и информационное 

обеспечение дисциплины

6.1 Перечень учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины:

11.Андрущенко, Е. Ю. Менеджмент в сфере академической музыкальной культуры и современные event-технологии: Учебно-методическое пособие / Андрущенко Е.Ю. – Москва: Лань, Планета музыки, 2017. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/91855  

2. Герцман, Е. В. Музыка древней Греции и Рима: учебник для вузов / Е. В. Герцман. — 3-е изд., испр. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2018. — 320 с. — (Серия: Авторский учебник). — ISBN 978-5-534-08746-8. — Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/muzyka-drevney-grecii-i-rima-426346
3. Евдокимова, А., А. Психология восприятия музыки: Учебно-методическое пособие / А. Евдокимова,А.; Евдокимова А. А. – Нижний Новгород: Нижегородская государственная консерватория (академия) им. М.И. Глинки, 2012. – 36 с. – Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/18680.html 
4. Коленько, С. Г. Менеджмент в сфере культуры и искусства: учебник и практикум для академического бакалавриата / С. Г. Коленько. — М.: Издательство Юрайт, 2019. — 370 с. — (Серия: Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-01521-8.—Режим доступа: www.biblio-online.ru/book/menedzhment-v-sfere-kultury-i-iskusstva-433177
5. Ливанова, Т. Н. История западноевропейской музыки до 1789 года. Книга вторая. От Баха к Моцарту: учебное пособие / Ливанова Т. Н. – 2-е, стер. – Москва: Лань, Планета музыки, 2018. – 480 с. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/110860 
6. Ливанова, Т. Н. История западноевропейской музыки до 1789 года. Книга первая. От Античности к XVIII веку: Учебное пособие / Т. Н. Ливанова . – Москва: Лань, Планета музыки, 2017. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/99800  

7. Огаркова, Н. А. Придворная музыкальная культура в России XVIII века: / Н.А. Огаркова; Рос. гос. пед. ун-т им. А.И. Герцена. – Москва: Лань, Планета музыки, 2017. – 60, [3] с.; 21. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/91273. 
8. Огаркова, Н. А. Светская музыкальная культура в России XIX века / Огаркова Н.А. – Москва: Лань, Планета музыки, 2017. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/91272 .

9. Савельева, Н.Л. Типология и технология филармонических концертных проектов [Электронный ресурс]: монография / Н.Л. Савельева. — Электрон. дан. — Саратов: СГК им. Л.В. Собинова, 2013. — 40 с. — Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/72056 
10. Самсонова, Т. П. Музыкальная культура Европы и России. XIX век / Самсонова Т.П. – Москва: Лань, Планета музыки, 2017. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/91270 
11. Шубина, И. Б. Драматургия и режиссура зрелищных форм. Соучастие в зрелище, или Игра в миф: учебно-методическое пособие / И.Б. Шубина. — Электрон. дан. — Санкт-Петербург: Лань, Планета музыки, 2018. — 240 с. / И. Б. Шубина . – Режим доступа : https://e.lanbook.com/book/112755
12. Шубина, И. Б.  Драматургия и режиссура. Экспрессия рекламного видео / И. Б. Шубина. – Москва: Лань, Планета музыки, 2018. – Режим доступа: https://e.lanbook.com/book/103119 
6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине включая перечень лицензионного программного обеспечения, современных профессиональных баз данных и информационных справочных систем:

1. ЭБС «ЛАНЬ»  https://e.lanbook.com/ 
2. ЭБС «IPRbooks» http://www.iprbookshop.ru/
3..«ЭБС ЮРАЙТ www.biblio-online.ru» https://biblio-online.ru/
4. Национальная электронная библиотека (НЭБ) http://нэб.рф
Перечень лицензионного программного обеспечения: Microsoft Windows 10, ESET NOD32 Antivirus, PotPlayer, 7-Zip, Google Chrome, Mozilla Firefox, Adobe Acrobat Reader.

7. Материально-техническая база, необходимая для осуществления образовательного процесса
          Для освоения дисциплины «История и типология концерта» образовательное учреждение оснащено аудиториями с необходимым оборудованием для осуществления образовательного процесса: 

	Наименование учебных аудиторий и помещений для самостоятельной работы

этаж/№ по тех. паспорту
	Оснащение учебных аудиторий и помещений для самостоятельной работы

	217 ауд.

2/1
	Пианино Петроф (1)

Шкаф книжн. (2)

Стол СО (6)

Стул ткань сер.(18)

Сейф металл. (1)

Жалюзи (2)

Телевизор Samsunq (1)

Cплит-система Kentatsu (1)
Ноутбук

	Читальный зал

1/5
	Стол СО (25)

Стул ткань сер. (43)

Пианино Yamaxa (1)

Пианино Yamaxa Clavenova (1)


8. МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОРГАНИЗАЦИИ
 ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

8.1. Методические рекомендации преподавателям
          Лекционные занятия сопровождаются показом различных концертных форм в виде видеозаписей, приводимых ниже, а также в варианте новых телевизионным шоу академического или эстрадно-джазового профиля.
Практические занятия могут разделяться на две разновидности:

1. Семинары разных типов:

 а) в форме доклада-сообщения на групповом занятии;

б) подготовка вопросов всеми студентами и проведение на уроке дискуссии по предложенной теме;

в) подготовка выступления по конкретному источнику, дающему представление по одному из аспектов разбираемой проблемы. В таком случае других студентов следует ориентировать на иные ракурсы и аспекты.

2. Коллоквиумы в виде свободных дискуссий.

Если рассматриваемый вопрос интересует студентов других факультетов (менеджеров, звукорежиссеров, исполнителей), то можно провести занятия СНТО и организовать выступления на нем студентов-теоретиков или подготовить их выступления на студенческой конференции, внутривузовской или межвузовской. Поскольку по данному курсу нет развернутого методического пособия, подготовка семинара должна предварять развернутая установка педагога на определенные источники и их разделы. 

Возможно также создание по отдельным вопросам презентаций, подготовленных студентами самостоятельно для семинара или выступления на конференции.  Для семинаров выбраны темы, которые побуждают студента к работе с разнообразной литературой и интернетом. Вопросы эволюции концертных форм заставляют студентов закрепить изученный в курсах истории музыки материал, посмотреть на него с другой стороны, а именно, с точки зрения художественной практики. 

Вопросы организации конкретного концерта вырабатывают умение ориентироваться в непростой системе функционирования музыкального творчества в современной социокультурной ситуации. Эти навыки, несомненно, полезны для каждого музыканта, музыковеда, в частности, который даже в условиях учебного заведения выступает в качестве организатора концертных мероприятий. Знание принципов финансового обеспечения концертной деятельности, оформления проектов и бизнес-планов в области музыкальной и концертной жизни дает возможность работать в управленческих структурах, найти новые формы практической деятельности. Необходимо дать установку по работе с материалом, показать, разъяснить варианты концертных проектов и бизнес-планов, по модели которых студенты смогут составить свои разработки.

 Особая часть курса – подготовка рекламной продукции в виде афиш, буклетов, сообщений для СМИ и интернета. Педагог должен сам владеть компьютерными навыками, чтобы показать приемы работы с техническими средствами, предоставить различные заготовки макетов концертов: текстовой афиши, цветной афиши или программы-сценария для ведущего однгого из концертов абонементов.

Образовательные технологии:

Лекция. Рекомендуется использовать различные типы лекций: вводную, мотивационную (способствующую проявлению интереса к осваиваемой дисциплине), подготовительную (готовящую студента к более сложному материалу), интегрирующую (дающую общий теоретический анализ предшествующего материала), установочную (направляющую студентов к источникам информации для дальнейшей самостоятельной работы), междисциплинарную. Содержание и структура лекционного материала должны быть направлены на формирование у студента соответствующих компетенций и соотноситься с выбранными преподавателем методами контроля и оценкой его усвоения. 
Семинар. Этот метод обучения должен проходить в различных диалогических формах – дискуссий, анализа музыкальных произведений, выполнения творческих заданий, психологических и иных тренингов, обсуждения результатов студенческих работ (курсовых, рефератов, творческих работ и т.д.), вузовских конференций. 
Инновационные способы и методы, используемые в образовательном процессе. Основаны на использовании современных достижений науки и информационных технологий (применение электронных мультимедийных учебников и учебных пособий, при чтении лекций используются электронные презентации). Направлены на повышение качества подготовки путем развития у студентов творческих способностей и самостоятельности (методы проблемного обучения, исследовательские методы, тренинговые формы, рейтинговые системы обучения и контроля знаний и др.). 
8.2. Методические рекомендации по организации 
самостоятельной работы обучающихся

      Преподаватель в данном курсе выступает как организатор творческих поисков студента. Для выполнения предложенного ниже плана необходимо в лекционной части курса дать точные и развернутые установки на изучение теоретических источников, которые не представляют собой системного пособия (отчасти эту функцию выполняет книга Е. Дукова об эволюции концерта в истории западноевропейской музыкальной жизни, указанная в библиографии).

          Требуется кропотливая работа по источникам, причем нескольким. Можно разделить тему на ряд докладов разным студентам, точно обозначив ракурс и аспект выступления. В практической работе по выполнению макетов рекламы афиш, буклетов абонементов, необходимо показать конкретные образцы, возможные способы создания макетов с помощью компьютера. Проекты в области концертной деятельности имеют конкретные пункты (цель, задачи, характеристика площадки, маркетинг, юридические нормы, смета), закрепленные в практике, которые необходимо детально расшифровать при разъяснении будущего бизнес-плана.
           Самостоятельная работа студента по данному курсу состоит, во-первых, в теоретическом и практическом закреплении тем, изученных на лекциях, перечень которых дан выше, во-вторых, в самостоятельной подготовке ряда вопросов по курсу самостоятельно, перечень которых дан в практических семинарах, а также в выполнении ряда конкретных заданий по практической организации и проведению концертов. Последнее, особенно изготовление рекламной продукции, рекламных буклетов, макетов афиш, программок концертов, видеоклипов, дает возможность практического применения знаний и навыков, полученных во всем комплексе дисциплин по специальности музыковедение, выявления артистических и коммерческих наклонностей студента, расширяет его кругозор, лает возможность нестандартных подходов к различным сторонам деятельности музыковеда. 

Подготовить макеты рекламной продукции к концертам студентов и педагогов консерватории, музыкального колледжа в Городском доме творчества абонементного цикла РГК в 2019-2020 гг.
 Подготовить проект бизнес-плана концерта или цикла абонемента по выбору студента для представления на зачёте. Подготовить расчет стоимости билетов на концерт исходя из обязательных затрат.
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