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1. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

1.1. Цель дисциплины 
 

Цель курса заключается в формировании у студента навыков работы с 
контентом и рекорд-лейблами в музыкальной индустрии. Курс включает 
изучение принципов контент-менеджмента и различных подходов к работе с 
рекорд-лейблами, включая поиск, контактирование и взаимодействие с ними. 

 
1.2. Задачи освоения дисциплины 
 Формирование навыков, необходимых для работы с контентом и 

рекорд-лейблами в современной музыкальной индустрии. 
 Освоение основных принципов контент-менеджмента и различных 

подходов к работе с рекорд-лейблами, включая поиск, 
контактирование и взаимодействие с ними. 

 Выработка умений эффективного управления контентом и рекорд-
лейблами на различных этапах проекта в музыкальной индустрии. 

 Воспитание понимания роли контент-менеджера и рекорд-лейбла в 
современной музыкальной индустрии, а также понимания 
тенденций и инноваций в этой области. 

 Развитие навыков работы в команде и умений эффективного 
взаимодействия с другими профессионалами в музыкальной 
индустрии. 

 
 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП 
 
Дисциплина «Контент-менеджмент и работа с рекорд-лейблами» 

относится к дисциплинам обязательной части блока Б.1 «Дисциплины» 
учебного плана направления подготовки 53.04.06 Музыкознание и 
музыкально-прикладное искусство,  профиль Музыкальный менеджмент.  

 
 

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ  
ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 
Процесс изучения дисциплины «Контент-менеджмент и работа с 

рекорд-лейблами» направлен на формирование следующих компетенций:  
Код 

компетен
ции 

Содержание компетенции 
Результаты обучения 

(ИДК) 

ПК-3 Способен установить 
двустороннюю коммуникацию 
между артистом 
(музыкальным коллективом, 
композитором, прочими 

Знать: 
- теоретические основы маркетинга; 
- специфику маркетинга музыкальных 
произведений, музыкально-исполнительской 
деятельности и услуг музыкальных 
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участниками производства 
арт-продукта) и 
слушательской аудиторией, 
осуществлять продвижение 
арт-продукта с учётом его 
творческой специфики, 
особенностей целевой 
аудитории и её сегментов 

образовательных организаций; 
- современные рекламные технологии; 
- особенности рынка арт-продукта. 
Уметь: 
- организовывать и вести маркетинговую 
деятельность в организациях сферы музыкального 
искусства, в том числе руководить 
маркетинговыми отделами, разрабатывать и 
осуществлять маркетинговую кампанию арт-
проекта; 
- анализировать и сегментировать целевую 
аудиторию артиста, музыкального коллектива, 
композитора, организации музыкального профиля, 
музыкального мероприятия; 
- налаживать коммуникативный процесс между 
артистом (музыкальным коллективом, прочими 
производителями арт-продукта) и целевой 
аудиторией. 
Владеть: 
- инструментами продвижения арт-продукта; 
- инструментарием digital-маркетинга; 
- инструментами анализа рынка и 
сегментирования целевой аудитории. 
 

ПК-5 Способен разрабатывать и 
реализовывать 
просветительские проекты в 
целях популяризации 
музыкального искусства и 
культуры в широких слоях 
общества, в том числе с 
использованием современных 
инструментов продвижения 

Знать: 
– современное состояние современной 
музыкальной индустрии и музыкального рынка; 
- теоретические основания концепта креативности 
в современном научном знании; 
- специфические особенности и условия 
креативной деятельности; 
- уровень развития современных технологий в 
профессиональной сфере (музыкальной индустрии 
и музыкальном рынке). 
 
Уметь: 
- излагать и критически осмысливать базовые 
представления по истории музыкального 
искусства, теории менеджмента, актуальным 
проблемам современной музыкальной индустрии; 
- генерировать креативные идеи для арт-проекта и 
его маркетинга; 
- решать профессиональные задачи с 
использованием современного инструментария 
креативной деятельности. 
Владеть: 
- системой ключевых понятий, используемых в 
области музыкального искусства, менеджмента, 
современной музыкальной индустрии; 
- практическими навыками применения  
креативного мышления в арт-индустрии; 
- современными технологиями создания 
креативного контента. 
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
 
Очная форма обучения 

 
Профиль: Музыкальный менеджмент 

  
5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ  

 
Тематический план 

Очная форма обучения 
 

Курс 
обучени

я, 
семестр 

Наименование 
раздела 

дисциплины 

Темы разделов 
дисциплины 

Лек
ц. 

зан. 

Пр. 
зан. 

СР
С 

Всег
о 

часо
в 

1 курс, 2 
семестр 

Введение в 
дисциплину 

История рекорд-
лейблов: ключевые 
этапы и достижения. 

 
3 11 14 

Основной блок Основные принципы 
контент-
менеджмента. 

 3 11 14 

 Поиск и отбор 
контента в 
музыкальной 
индустрии. 

 
3 11 14 

Основы маркетинга и 
продвижения 
контента в 
музыкальной 
индустрии. 

 
3 11 14 

Продвижение 
музыкального 
контента через 

 
3 11 14 

Вид учебной работы 
Всего 
часов 

Семестры 
1 2 3 4 

Аудиторные занятия (всего) 34  34   
В том числе: 
Лекционные занятия      
Практические занятия 34  34   
Самостоятельная работа  110  110   
Вид промежуточной аттестации  

Зачет с 
оценкой 

 
Зачет с 

оценкой 
 

  

Общая трудоемкость – час/зач. ед. 144/ 4 
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социальные сети. 
Права на 
музыкальный 
контент и 
лицензирование. 

 
3 11 14 

Работа с рекорд-
лейблами: общие 
концепции и 
подходы. 

 
4 11 15 

Взаимодействие с 
рекорд-лейблами: 
соглашения, 
контракты и 
сотрудничество. 

 4 11 15 

Инновации и 
тенденции в контент-
менеджменте и 
работе с рекорд-
лейблами в 
музыкальной 
индустрии. 

 4 11 15 

  

Этика и социальная 
ответственность в 
контент-
менеджменте и 
работе с рекорд-
лейблами в 
музыкальной 
индустрии. 

 4 11 15 

Итого: 
 

34 110 144 
 

Содержание учебной дисциплиины 
 

Введение в дисциплину  
Тема 1. История рекорд-лейблов: ключевые этапы и достижения. 
Начало появления рекорд-лейблов и их важнейшие этапы развития, с особым 
вниманием к ключевым достижениям, которые оказали значительное 
влияние на музыкальную индустрию.               
 
Основной блок 
Тема 2 Основные принципы контент-менеджмента. Основные принципы 
контент-менеджмента и их применение в музыкальной индустрии, а также 
роль контент-менеджера и его задачи в эффективном управлении контентом. 
Тема 3 Поиск и отбор контента в музыкальной индустрии. Подходы к поиску 
и отбору контента в музыкальной индустрии, методы и критерии, которые 
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помогают определить, какой контент будет успешным, и как его можно 
использовать в дальнейшем. 
Тема  4 Основы маркетинга и продвижения контента в музыкальной 
индустрии. Основы маркетинга и продвижения контента в музыкальной 
индустрии, включая различные способы продвижения музыки, такие как 
использование социальных сетей, блогов, рекламы и других инструментов. 
Тема 5 Продвижение музыкального контента через социальные сети. 
Специфика продвижения музыкального контента через социальные сети, 
включая особенности создания и поддержания аккаунтов в социальных 
сетях, выбор правильной платформы, анализ аудитории и многое другое. 
Тема 6 Права на музыкальный контент и лицензирование. Права на 
музыкальный контент и процесс лицензирования в музыкальной индустрии, 
включая различные типы лицензий, их особенности и применение в 
музыкальной индустрии. 
Тема 7 Работа с рекорд-лейблами: общие концепции и подходы. Общие 
концепции и подходы к работе с рекорд-лейблами в музыкальной индустрии, 
включая роль рекорд-лейбла в современной музыкальной индустрии и 
основные принципы работы с ними. 
Тема8 Взаимодействие с рекорд-лейблами: соглашения, контракты и 
сотрудничество. Взаимодействие с рекорд-лейблами, включая заключение 
соглашений, подписание контрактов и установление сотрудничества, а также 
основные аспекты взаимоотношений с рекорд-лейблами и способы их 
оптимизации. 
Тема 9 Инновации и тенденции в контент-менеджменте и работе с рекорд-
лейблами в музыкальной индустрии. Инновации и тенденции в контент-
менеджменте и работе с рекорд-лейблами в музыкальной индустрии, новые 
идеи и подходы в управлении контентом и взаимодействии с рекорд-
лейблами 
Тема 10 Этика и социальная ответственность в контент-менеджменте и 
работе с рекорд-лейблами в музыкальной индустрии. Вопросы этики и 
социальной ответственности в контент-менеджменте и работе с рекорд-
лейблами в музыкальной индустрии, включая вопросы культурной 
диверсификации, права на интеллектуальную собственность и другие 
социальные вопросы, связанные с работой в музыкальной индустрии. 

 
Содержание семинарских (практических) занятий 

 
Содержание практических занятий соответствует учебно-методическому 
плану курса. На каждом занятии происходит знакомство и анализ культурно-
массовых проектов в области рекорд индустрии. 
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6. УЧЕБНО–МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ  
ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
6.1 Перечень учебной литературы, необходимой для освоения  

дисциплины: 
 

1.  Андрущенко, Е. Ю. Менеджмент в сфере академической 
музыкальной культуры и современные event-технологии: Учебно-
методическое пособие / Андрущенко Е.Ю. – Москва : Лань"", ""Планета 
музыки, 2017 . – Режим доступа : https://e.lanbook.com/book/91855 . – На рус. 
яз. - ISBN 978-5-8114-2537-2 

2. Воротной, М. В. Менеджмент музыкального искусства / М. В. 
Воротной; Воротной М.В. – Москва: ПЛАНЕТА МУЗЫКИ, 2013 . – Режим 
доступа : http://e.lanbook.com/books/element.php?pl1_cid=25&pl1_id=30433 . - 
Допущено УМО по направлению «Педагогическое образование» 
Министерства образования и науки РФ в качестве учебного пособия для 
вузов, ведущих подготовку по направлению 050100 — «Педагогическое 
образование». – На рус. яз. - ISBN 978-5- 8114-1576-2. 

3. Ковбои и индейцы. История индустрии звукозаписи / Мёрфи Гарет. – 
Москва, Шум, 2021, - 496 с. 

4. 
…….. 
6.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной 

сети «Интернет», информационных технологий, используемых при 
осуществлении образовательного процесса по дисциплине включая 
перечень лицензионного программного обеспечения, современных 
профессиональных баз данных и информационных справочных систем: 

 
1. ЭБС «Лань» https://e.lanbook.com/  
2. ЭБС «IPRbooks» (IPR SMART) https://www.iprbookshop.ru  
3. ЭБС («Образовательная  платформа ЮРАЙТ») https://urait.ru/  
4. Национальная электронная библиотека «НЭБ» https://rusneb.ru  
 

Перечень лицензионного программного обеспечения: Microsoft 
Windows XP Professional, Microsoft Windows 7 Professional, Microsoft 
Windows 10 Professional Microsoft Windows 11 Professional, Microsoft Office 
2007 Professional, Microsoft Office 2007 Standard, ESET NOD32 Antivirus, Pot 
Player, 7-Zip, Finale 2010, Finale 2014, Google Chrome, Mozilla Firefox, Adobe 
Acrobat Reader. 
 

 
7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКАЯ БАЗА, НЕОБХОДИМАЯ  

ДЛЯ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА 
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Для освоения дисциплины «Контент менеджмент и работа с рекорд-
лейблами» образовательное учреждение оснащено аудиториями с 
необходимым оборудованием для осуществления образовательного 
процесса: 
 
Наименование учебных аудиторий и 
помещений для самостоятельной 
работы этаж/№ по тех. паспорту 

Оснащение учебных аудиторий и 
помещений для самостоятельной 
работы 

231 ауд. 
2/7-8 
 

Пианино Чайковский (1) 
Сплит-система General Climat (1) 
Доска маркерн.пер. (1) 
Доска марк. наст.(1) 
Проектор Polvision (1) 
Кафедра наст. (1) 
Стол раб. место (1) 
Стол СО (11) 
Стол комп. (9) 
Стул ткань сер. (28) 
Тумба 2-х дв. (1) 
Шкаф 2-х ств. (1) 
Стол (1) 
Зеркало (1) 
Тумба 3 ящ.(1) 
Копир Canon (1) 
Шкаф с полк. (1) 
Кресло комп. (2) 

 
8. МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОРГАНИЗАЦИИ 

ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
8.1. Методические рекомендации преподавателям 

Занятия проходят в форме лекций и семинаров, которые включают в 
себя интерактивный компонент, заключающийся в обсуждении ключевых 
позиций предложенной информации с заключительным резюме педагога. 
Необходимо последовательно вырабатывать у студентов особый вид чтения 
научных текстов, который позволяет усваивать и творчески применять как 
сам материал, так и приемы его освещения. 
 
8.2. Методические рекомендации по организации самостоятельной 
работы обучающихся 
 

Внеаудиторная самостоятельная работа студентов – это планируемая 
учебная, учебно-исследовательская, научно-исследовательская работа 
студентов, выполняемая во внеаудиторное время по заданию и при 
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методическом руководстве преподавателя, при этом носящая сугубо 
индивидуальный характер. 

Целью самостоятельной работы студентов является овладение 
фундаментальными знаниями, профессиональными умениями и навыками 
деятельности по профилю, опытом творческой, исследовательской 
деятельности. Самостоятельная работа студентов способствует развитию 
самостоятельности, ответственности и организованности, творческого 
подхода к решению проблем учебного и профессионального уровня. Для 
организации самостоятельной работы необходимы следующие условия: 
– готовность студентов к самостоятельному труду; 
– мотивация получения знаний; 
– наличие и доступность всего необходимого учебно-методического и 
справочного материала; 
– система регулярного контроля качества выполненной самостоятельной 
работы; 
– консультационная помощь преподавателя. 

Формы самостоятельной работы студентов определяются содержанием 
учебной дисциплины, степенью подготовленности студентов.  
Эта работа включает в себя:  
1) самостоятельное изучение источников; 
2) подготовку к семинарским занятиям; 
3) подготовку к зачету. 

В ходе освоения курса студенты должны быть нацелены на активное 
усвоение материалов, прочитанных преподавателем на лекциях, а также 
дополнять эти материалы самостоятельной работой по изучению 
рекомендованной преподавателем литературы. Необходимо вести конспекты 
лекций, поскольку некоторые темы могут быть неполно или недостаточно 
объемно раскрыты в существующих учебниках. При конспектировании 
следует записывать все события, имена, факты, названные преподавателем, 
четко обозначая степень их важности в русле рассматриваемой проблемы. 
При составлении конспекта студент должны руководствоваться теми 
задачами, которые ставит перед ними преподаватель (помнить и уметь 
пересказать наиболее важные моменты, освещенные в ходе лекции, уметь их 
анализировать и сопоставлять, делать выводы и прогнозы). При подготовке к 
зачету следует учитывать необходимость устного изложения материала, для 
чего рекомендуется также письменно составлять план ответа на каждый 
вопрос в виде пунктов или тезисов. Общеметодологическая установка: не 
ограничиваться постижением круга идей, высказанных преподавателем или в 
научных работах, стремиться дать собственную оценку того или иного 
явления. 
 
 
 
 
 


		2025-02-05T23:09:07+0300




